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INLEDNING

Bakgrund

Skaraborg har stora varden i form av vacker och varierande natur, ett spadnnande kultur-
historiskt arv, tva av Europas storsta insjéar och en levande landsbygd som kan nyttjas battre
for att 6ka besoksnaringen.

Enligt Skaraborgs Kommunalférbunds verksamhetsplan ska forbundet inom ramen for
fokusomradet "Ett livskraftigt och hallbart naringsliv” aktivt driva huvudprocessen "En 6kad
besdksnaring”.

Inom ramen for Skaraborgs tillvaxtprogram 2004-2007 har ett flertal projekt bedrivits for att
utveckla besoksnaringen i Skaraborg. T.ex. Kulturturistisk utveckling av temat medeltid/Arn-
film, Fagelvagen mellan Vanern och Vattern och Affarsutveckling Gota kanal. Aven i
tillvaxtprogrammet for perioden 2008-2013 kommer besoksnaringen att vara ett prioriterat
omrade.

Styrelsen for Skaraborgs Kommunalférbund beslutade 2007-09-28 att tillsatta en politisk
styrgrupp med fem fortroendevalda med uppdrag att utarbeta ett strategiskt maldokument for
besoksnaringen i Skaraborg med fokus pa "vad” som behéver goras. Fragan om "hur” detta ska
goras kommer i nasta steg. Kansliet pA Kommunalférbundet har tillsammans med en
arbetsgrupp med tjanstemannarepresentanter frdn kommunerna och Vastsvenska Turistradet

arbetat fram forslaget.

Syfte

Syftet med detta strategiska inriktningsdokument for utvecklingen av besdksnaringen i
Skaraborg, som fokuserar pa "vad” som behover goras, ar att

e ge en beskrivning av vad en utveckling av turismen kan betyda for Skaraborgs utveckling

o lyfta fram de unika varden Skaraborg har som turistdestination och som vi gemensamt bor
bygga vidare pa och forpacka for att kunna konkurrera med mera kanda resmal och bli en
reseanledning

o foresla en strategisk inriktning for det framtida utvecklingsarbetet

e utgora ett inriktningsdokument infor nésta steg i strategiarbetet



TURISM OCH BESOKSNARING

Turism och besdksnaring som begrepp

Turism omfattar manniskors aktiviteter nar de reser till och vistas pa platser utanfor sin vanliga
omgivning for kortare tid an ett ar for fritid, affarer eller andra syften.!

Besoksnaring omfattar alla branscher som far del av de pengar som turisterna spenderar. Detta
betyder att det inte enbart ar hotell, campingplatser och aktivitetsforetag som ingar i
bestksnaringen, utan aven ingar delar av handeln med t ex livsmedelsaffarer, bensinstationer
och transportfdretag som taxi- och bussbolag.

Turismens effekter

o Turistndringen i Sverige har bidragit med nastan 50 000 nya heltidsarbeten sedan 1995,
en 6kning med néstan 50 procent.

e Under 2006 6kade turismnéaringen i Sverige sin totala omséattning med néara 11 procent.
Turismndaringens exportvarde, (d.v.s. vad utlandska bestkare spenderar i Sverige), 6kade
med nastan 20 procent till 75 miljarder kronor vilket gor att turismen idag faktiskt ar
Sveriges storsta exportindustri, storre 4n exempelvis personbilsexporten.

e Turismen fungerar manga ganger som en dynamisk katalysator inom tjanstesektorn, och ar
spjutspetsen inom den s.k. upplevelseekonomin. Turismen &r viktig for manga branscher
och for flera helt avgérande. T.ex. inkvarteringstjanster, persontransporttjanster,
kultur/rekreation, handel, restaurang, researrangdrer m.m.

e Turismen ar en personalintensiv bransch och skapar arbetstillfallen, ofta fér unga,
lagutbildade, kvinnor och invandrare. Turismen ar ofta en bra inkorsport pa
arbetsmarknaden. Det kravs jamforelsevis mindre omsattning for att skapa ett arsverke,
ungefar 1,4 miljoner kronor jamfért med t ex lakemedelsindustrin dér det krévs ca 4,7
miljoner kronor.

e Det ar forhallandevis lite importerade insatsvaror i de turistiska tjansterna jamfort med t ex
bilindustrin. Det mesta av foradlingsvardet skapas pa plats.

e Turismnaringen en palitlig bransch i den meningen att besoksmalen inte garna later sig
flyttas. Risken for utlokalisering till 1aglonelander ar mer eller mindre obefintlig.

e Turismen starker regionens identitet och externa profil samt bidrar till att marknadsfora
regionen nationellt och internationellt. Turismen som “annonspelare” bedéms av manga
som det mest effektiva sattet att nd framtida kommuninvanare.

e Turismen ger samhaéllet stora skatteinkomster, da den &ar en av de mest beskattade
branscherna. Turismen ar den enda exportnaring som ar momsbelagd.

e Turismen skapar underlag till att utveckla en stérre och mer attraktiv infrastruktur.

e Turismen har pa manga hall en stor betydelse for att kunna behalla servicen pa
landsbygden.

1 Definitionen har faststallts av UNWTO (World Tourism Organizations) och dversatts av Nutek.



Trender som paverkar besdksnaringen

Turism- och besoksnéaringen ar kéanslig for trender och har krav pa sig att vara anpassningsbar
och forandringsbenagen for att kunna tillgodose kundens och besdkarens krav och énskemal.
Nagra trender varda att beakta ar:

Livslangden okar stadigt och vi ar bade friskare och mer aktiva. Malgruppen 60+ ar en saval
véaxande sasom kapitalstark malgrupp.

Ungdomar utgdr ca 20% av resemarknaden. Ungdomarnas intressen, behov och
forvantningar satter standarden for morgondagens resande. Denna malgrupp reser garna
ensamma och ensamhushallen fortsatter att 6ka.

Familjestrukturen andras. Vi lamnar idag successivt "tva-foraldrar-med-tva-barn-
modellen” for andra former av samlevnad. Ett faktum som far inflytande pa resande,
semesterboende m.m.

Dagens samhadlle blir mer och mer individualiserat. Nya segment dyker upp, liksom nya
medborgare med andra vanor, preferenser och beteenden. Resenaringen har varit snabb pa
att identifiera nya malgrupper och anpassa produkter. T.ex. singelresor, HBT-resor.

Genom den snabba utvecklingen av lagkostnadsflyget har konsumenten fatt ett nytt
perspektiv pa flyg och val av destinationsort. Uppréattandet av nya linjer driver de turistiska
strommarna mer, an de turistiska strommarna driver pa okat behov av nya linjer. En
fortsatt stark utveckling av lagkostnadsflyget innebér att vi far omvardera hur vi ser pa vara
regionala narmarknader. PI6tsligt kan mycket stora populationer i Europa, framférallt
storstadsregionerna, relativt billigt och enkelt resa med flyg till Sverige.

Allt fler moéten sker virtuellt och specifika intressegrupper traffas inom chatrooms, bloggar
och communities. Parallellt med att allt fler uppnar en hogre standard och stravar mot
sjalvforverkligande snare an att hitta mat for dagen, dndras ocksa attityden till resandet.
Fler och fler resenarer vill bli underhallna och utveckla sig sjélva.

Allt fler bokar resor dver natet. Av Vings kunder uppger 80-90% att de besokt Vings
hemsidor innan resan medan ca 40% fullfoljer med att boka on-line. En stor andel valjer att
titta for att sedan boka via ett call-center. Endast 10% bokar via nagon av Vings resebyraer.

Medias inflytande 0kar. Nya magasin startas, fler och fler tidningar skapar specialsidor eller
tematiserade resebilagor. Google processar ca 1 miljard sokningar om dagen, vilket kan
jamforas med ca 150 miljoner for tre ar sedan. Tidigare var det via vanner och bekanta som
man skaffade sig en t.ex. information om en ny destination. | och med Internet har detta
begrepp dock vidgats och idag talar man allt oftare om "Word-of mouse”.



TURISMEN I SKARABORG

Skaraborg en del i Vastsverige

I Vision Vastra Gotaland tillhor turismen insatsomradet "Ett livskraftigt naringsliv”. Den
utmaning som formulerats for turismen har ett starkt fokus pa attraktivitet och
naringsverksamhet.

"Vastra Gotaland ar langsiktigt Skandinaviens mest besokta, uppskattade och inkomst-
bringande turismregion”

Vastsvenska Turistradet AB, som ar Vastra Gotalandsregionens helagda bolag for turismfragor,
har faststallt fyra fokusomraden for perioden 2008-2013, inom vilka man kraftsamlar kring
marknadsforing och produktframtagning.

e Maritimt
o Kultur
e Natur
e Moten
Nér det géller exportmarknaden ar Vastsvenska Turistradets strategi att nyttja den

dragningskraft som Géteborg har och géra en samlad lansering av regionens utbud under
varumarket GoteborgPlus.

BesoOksstatistik

De direkta effekterna som turism och resande skapar méts idag endast pa nationell niva. Det
finns ingen enhetlig statistik 6ver turismen pa regional och lokal niva, férutom nar det galler
antalet gastnatter. Tillganglig statistik éver turismens utveckling och effekter i Skaraborg ar
salunda sparsam. | kapitlet nedan har befintlig besoksstatistik sammanstallts. For mer
detaljerad statistik se bilaga 1.

Under 2008 kommer Turismens Utredningsinstitut att gora en berékning av Skaraborgs
turismomséttning pa helarsbasis.

Géastnattsutveckling i Vastra Gotaland och Skaraborg 2000-2006

Vastra Gotaland ar Skandinaviens nast storsta turismregion efter Stockholms lan. Under 2006
var turistomséattningen i Vastra Gétaland ca 32 miljarder kronor. Gastnattsutvecklingen i Vastra
Gotaland for samtliga kommersiella boendekategorier har under perioden 2000-2006 haft en
tillvaxt pa 30 procent. Antalet 6vernattningar pa hotell, vandrarhem och stugbyar har 6kat med
45 procent och boende pa campingplatser med 15 procent.

| jAmforelse med lanet i 6vrigt har Skaraborg under perioden 2000 till 2006 haft storst relativ
gastnattsutveckling pa hotell, vandrarhem och stugbyar, med en 6kning pa 71 procent fler
kommersiella gastnéatter. En anledning ar fler boendeanlaggningar och darmed mer kapacitet.
Belaggningsgraden under perioden 1ag strax under 50 procent mandag till torsdag och strax
over 30 procent fredag till sondag, vilket ger ett totalt genomsnitt pa ca 40 procent. Nar det
galler campingplatser var tillvéxten under perioden 21 procent.



Skovde stod under 2006 for ca 40 procent av Skaraborgs samtliga gastnétter pa hotell,
vandrarhem och stugbyar. Starkast tillvaxt under perioden 2002-2006 uppvisar Vara foljt av
Mariestad och Skovde.

Omséttning, sysselsattning och besdkarprofil 2003/2004

2004 gjordes en undersokning av Turismens Utredningsinstitut i syfte att beskriva turismen i
Skaraborg med avseende pa faktorer som boendekategori, hemort, vistelselangd, ressétt,
resmotiv, besoksmal, omsattning och sysselsattningseffekter. Denna undersokning omfattade
samtliga kommuner forutom Mariestad, Téreboda och Karlsborg da dessa kommuner ingick i en
liknande undersokning for Gota Kanal omradet sommaren 2003. | texten nedan har resultaten
fran de bada undersékningarna sammanstallts.

e Turismomsattningen uppgick till ca 800 miljoner kronor och gav upphov till 523 arsverken,
varav drygt halften av antalet arbetstillféallen skapades inom restaurang och boende.

e Majoriteten, nastan nio av tio, av turisterna i Skaraborg var svenskar. Bland de utlandska
turisterna marktes framst norrmén och tyskar.

o Skaraborg kdnnetecknas av en htg andel lokal turism, dvs. en stor andel turister som bor i
naromradet. Mer an halften av de svenska turisterna i omradet var bosatta inom lanet och
mer an en tredjedel av de svenska turisterna, 27 procent, var bosatta i Skaraborg. Efter
Vastra Gotalands lan kommer turisterna fran intilliggande lan samt fran Stockholm och
Skane.

e | snitt bestod varje sallskap av tre personer och det var framst sallskap om tva vuxna foljt av
sallskap om tva vuxna och tva barn som var vanligast forekommande.

o De flesta turisterna befann sig i Skaraborg pa semesterresa vilket foljdes av besok hos slakt
och vanner eller for att shoppa. Besokarna spenderade lite pengar pa aktiviteter trots att
man gjorde manga olika saker under sin vistelse i omradet. Majoriteten akte bil och
stannade i snitt tre natter, vilket ar kortare an i 6vriga lanet. Shopping i kombination med
historiska minnesméarken och museibesdk var de framsta aktiviteterna som lockade.

e De popularaste bestksmalen var Géta Kanal, Lacko slott, Kinnekulle, Rorstrands
porslinsfabrik, Falbygdens ost, Skara sommarland, Hornborgasjén och Karlsborgs fastning.
Gota Kanal och Skara Sommarland var de besoksmal med hdgst andel turister bosatta
utanfor lanet.

e Utlandska turister agnade sig at fler aktiviteter under semestern jamfort med svenskarna
och konsumerade dessutom kultur/historia i storre utstrackning.

Kommunranking ur ett Sverigeperspektiv

| rapporten "Turismen i Sverige kommun for kommun 2007” av Svensk Handel, SHR och
American Express har man rankat Sveriges kommuner genom att vdga samma nio olika
variabler. Forenklat sagt; omsattningen inom detaljhandel, restaurang, hotell/camping och
drivmedel per capita. | denna matning placerar sig Skévde som basta turismkommun i
Skaraborg, och som 71:a basta kommun i Sverige. Darefter foljer Mariestad och Karlsborg pa
plats 136 och 140.



STRATEGISK INRIKTNING

Utgangspunkt i hallbar utveckling och en globaliserad kunskapsekonomi

Utgangspunkten for turiststrategin for Skaraborg ar hallbar utveckling och en globaliserad
kunskapsekonomi.

Hallbar utveckling

Man brukar tala om att hallbar utveckling omfattar tre dimensioner — den miljomassiga, den
sociala och den ekonomiska. De ar sinsemellan beroende och ska samspela och forstarka
varandra. Den miljomassiga dimensionen, d.v.s. de naturgivna granserna for resursanvandning
och miljébelastning, kan ségas vara de icke férhandlingsbara ramarna fér mansklig aktivitet.
Den sociala dimensionen, eller manniskors delaktighet, kan ses som en grundlaggande
forutsattning for att forandringar i riktning mot en hallbar utveckling kommer till stand i
demokratiska former och genom frivilliga ataganden. Den ekonomiska dimensionen kan ses
som det system som bestammer priset pa resursanvandningen. For att stodja en rattvis
resursanvandning inom ramen for ekosystemens barkraft ska priset aterspegla att det finns en
grans for hur mycket resurser vi kan utnyttja. Begrepp som rattvist miljoutrymme och
generaliserbar konsumtion aterkommer ofta i detta sammanhang.

En hallbar turismutveckling ger forutsattningar for en langsiktig ekonomisk utveckling och &r en
forutsattning for framgang med produkt- och destinationsutveckling.

En globaliserad kunskapsekonomi

Forutsattningarna har andrats radikalt de senaste decennierna. Vi befinner oss i en allt mer
global och konkurrensutsatt varld. Konkurrensen om invanare och foretag har 6kat. Storstaden
och de stora marknaderna ger mer variation och lockar nar kunskapsekonomin tranger in och
tar 6ver traditionella verksamheter.

Regioner som vill vara framgangsrika i kunskapsekonomin behover ha vissa grundlaggande
strukturer pa plats. En stark kunskapsbas med kvalificerad forskning/utbildning och en
diversifierad och mangsidig ekonomi utgor grunden. En grund som i praktiken forutsatter en
region med ett visst befolkningsunderlag och bygger pa en god tillganglighet lokalt/regionalt
och med omvérlden. En hog attraktivitet for befolkning och inte minst "kunskapsarbetare”
forutsatter i sin tur hog livskvalitet, ett positivt socialt kapital, att klyftorna inte blir fér stora och
gynnas av mangfald.

Det regionala utvecklingsarbetet handlar om att starka beskrivna strukturer men ocksa om att se
till att vasentliga processer fungerar i praktiken. Har finns ett uppdrag for saval den offentliga
sektorn som s.k. regionala partnerskap att stodja utvecklingsarbetet genom att agera for att
befolkning och inte minst val utbildade invanare attraheras till regionen, att ny kunskap skapas,
att ny kunskap leder till nya affarer men ocksa till en fortsatt utveckling av regionala
styrkeomraden eller kluster.

En regions forutsattningar att vara attraktiv och framgangsrik i kunskapsekonomin forutsatter
uthallighet, koncentration och ett utvecklingsarbete som omfattar forhallanden i saval
ekonomin, den sociala dimensionen som miljén. Utvecklingsarbete i kunskapsekonomin
handlar darmed i grunden om hallbar utveckling.



Figur 1: Grundlaggande strukturer och processer for en kunskapsregion
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Utvecklingen i Skaraborg det senaste decenniet visar pa en forsvagad konkurrenskraft gentemot
omvarlden. Skaraborgs kadrnverksamheter inom jordbruk, livsmedel, boende och fordon har
klarat att 6ka produktion och produktivitet, men inte lyckats ta nya marknadsandelar i en
omfattning som leder till nya jobb. Befintliga kluster ar hart konkurrensutsatta. Utbildnings-
nivaerna inom dessa branscher och aven generellt inom befolkningen har genomgaende okat
langsammare an i omvarlden. Nyforetagandet ar 1agt och okar sakta. Befolkningsutvecklingen ar
med nagra undantag relativt svag.

Denna bild illustreras val av Vastsvenska industri- och handelskammarens sarbarhetsindex. Se
bilaga 2.

Var hypotes

Turism- och bescksnaringen ska, inom en 5-arsperiod vara den procentuellt mest
expansiva naringen i Skaraborg, vilket ska resultera i en 6kad omsattning och
ett Okat nyskapande inom branschen, ett 6kat antal besokare samt en 6kad
befolkningstillvaxt.

Vara ansatser

Hypotesen bygger pa fyra ansatser som maste samvariera och vara uppfyllda for att hypotesen
ska kunna verifieras. Dessa ar:

¢ Ny kunskap om turism- och bestksnaringens ekonomiska forutsattningar for tillvaxt ska
tillforas de aktorer och beslutsfattare som kan paverka och medverka till naringens
utveckling. (Skapa ny kunskap)

e FOr att naringen ska kunna vara tillrackligt intressant och konkurrenskraftig ur ett
omvarldsperspektiv ska antalet utévare/entreprendrer med hégre utbildning och
kvalificerad kunskap 6ka inom naringen. (Attrahera kunskapspersonal)



¢ Naringens anpassning till omvéarldens behov och krav pa utveckling ar en attitydfraga och
en forutsattning for nyskapande och omvandling av naringen. De ekonomiska incitamenten
ska vara i fokus i en sadan férandringsprocess. (Anvanda och tillampa ny kunskap)

e Samspel och samverkan mellan stora och sma bestksmal, mellan foretag inom olika
branscher, mellan foretag och aktdrer inom offentliga sektorn ska ge méatbar
resultatutveckling avseende graden av uppmarksamhet, profilskapande insatser och
ekonomisk utveckling. (Utveckla tillvaxtkluster)

Turism- och besdksnaringens utveckling i Skaraborg kraver ett antal insatser/aktiviteter som
ger matbara resultat pa kort och lang sikt. Pa horisontell niva tillfors ett antal stodprocesser,
gemensam profilering, kompetensforsérjning, infrastruktur och logistik, som ska genomsyra
och lagga perspektiv pa vad som ska ge tillvaxt och utveckling inom branschen.

Viktiga faktorer for framgang

For att na framgang ska utvecklingsarbetet bygga pa en gemensam “vardegrund” och ett
engagemang, som leder fram till ett delat dgarskap mellan berorda aktorer. For att na framgang
i detta arbete kravs en 6ppen dialog, prestigeldshet och tid.

For att na goda resultat och att forverkliga visionen krévs:
e Samsyn
e Fokus
e Langsiktighet
e Braforankring
o Tydlig roll- och ansvarsférdelning

e Ledarskap



FOKUSOMRADEN 2008-2013

Innehallet finns. Forpackningen saknas.

Kairos Future forutspar i sin rapport, Global Travel Trends 2007, en fortsatt snabb tillvaxt for
turismen och sager samtidigt att svarigheterna att skapa uppmarksamhet pa en viss destination
och ett visst satt att resa aldrig har varit storre an nu. Vad skall da en destination som Skaraborg
gora for att 6ka intresset bland varldens resenarer?

Det handlar om att vaga fokusera och prioritera. Det kravs att vi kan erbjuda unika upplevelser.
Det racker inte att enbart satsa pa ata, bo, gora och dka. Det kravs ndgot mer; smaker, dofter, en
historia. Ett innehall och en forpackning som ar tillrackligt stark for att kunna konkurrera med
mera kanda resmal och bli en reseanledning.

Skall vi lyckas addera hjarta och mage till bo, ata, géra och aka, krévs en samverkan och ett nara
samspel mellan turism och foretag. Mellan turism, foretag och kulturorganisationer. Mellan
tillverkningsindustri och detaljhandel. Mellan landsbygd och storstad. Strategisk viktigt ar ocksa
att synliggéra sambanden mellan de stora besoksmalen och den smaskaliga turism- och
besdksnéaringen.

Foljande fokusomraden i Skaraborg bedoms ha ett tillrackligt intressant innehall, som vi
gemensam kan bygga vidare pa och forpacka for att bli attraktivare som destination.

= Vastsvensk medeltid

Det vi kallar Vastsvensk medeltid inleds under 1000-talet och stracker sig till 1400-talets slut,
da det som skulle bli det svenska riket borjar ta form. Geografiskt omfattar det vi kallar
Vastsverige i stort sett samma omrade som Vastra Gotalandsregionen. Under den har perioden
riktas kontakterna med omvarlden framst sdderut och vasterut. Politiskt dominerades perioden
av kampen mellan kungamakten, det varldsliga fralset och kyrkan.

Skaraborg har ett unikt medeltida kulturhistoriskt arv. Det finns historier att ber&tta och miljoer
att besoka. Det finns aven ett gemensamt varumarke -"1 Arns fotspar”- att varda och
kvalitetssakra for att behalla intresset hos en delvis nyvunnen publik, medan vi skapar ett
langsiktigt hallbart utbud byggt pa medeltida historia i Vastergotland.

Avgorande for framgang ar att skapa resurser, saval finansiella som personella, for att fortsatt
kvalitetssakra de platser som &r "barare” inom detta rika kulturomrade. Varnhems klosterkyrka
och dess omgivande milj6 ar ett sadant exempel som rimligen borde fa allra hogsta prioritet. En
tydligare samsyn kravs kring vad som platsar i ett medeltida utbud och den kvalité som krévs for
att inga i konceptet.

En tillkommande och for helhetsupplevelsen avgérande fraga blir hanteringen av sjélva
reseproduktionen.
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= Hornborgaomradet

Hornborgaomradet har unika och fagelrika vatmarker, natur och kultur. Omradets kvalitet ar
av National Geographics-dimension, med sina fagel- och djurarter, sin fauna och flora. Koppling
finns aven till det forhistoriska innehallet, framst den stora ansamlingen av megalitgravar, som
finns i nara anslutning.

For de verkligt initierade bestkarna (ornitologer) ar Hornborgasjon i sig ett tillrackligt starkt
besoksmal. For den bredare allmanheten ar sjon visserligen ett val kant begrepp. Men for
bestkare ur den gruppen handlar det mycket om nagra timmars besok vid sjon. Ska bestken
forlangas och goras attraktivare for fler behover innehallet i resupplevelsen starkas. Férutom en
utveckling av Hornborga Naturum behdver Hornborgasjon i marknadskommunikationen
kompletteras med andra besoksmal.

Omradet har stora mojligheter att profilera sig som ett attraktivt besoksmal aret runt, inte bara
under den omattligt populdra trandansen. Hornborgaomradet saknar dock det mesta som ryms
inom bo, ata och gora, d.v.s. sddant som kréavs for att locka besokare aret runt. Etablering av nya
sasonger tar tid. De forsta stegen &r tagna.

= Maritim miljé — Vanern och Vattern med Gota kanal

Skaraborg har genom de stora sjéarna, Vanern och Vattern, och Goéta Kanal tillgang till en stor
maritim potential for turism — och besdksnéring.

Gota kanal ar unik, inte bara for Sverige, utan for hela Norden. Gota Kanal och dess
omgivningar har potential att bli ett av Sveriges mest spannande resmal. Attraktionen ar livet pa
kanalen, &ven om storre delen av turismomsattningen ligger i den landburna turismen. Géta
kanal ar en komplex produkt som omfattar éver sju kommuner och tva lan utmed en stracka pa
19 mil. En undersdkning som gjorts visar att bilden av Gota kanal hos de flesta framstar som
fragmentarisk.

Infor framtiden ar det viktigt att Géta kanal kommunicerar en tydlig bild som féretagare och
samverkanspartners stéller sig bakom och att utvecklingen sker i den andan. Bilden av Gota
kanal maste starkas. Gota kanal maste sattas in i ett storre sammanhang (tydliggora och
aterberatta historien samt skapa konceptuell forstaelse och delaktighet). Kanalen och dess unika
historia bor ses som en tillgang for upplevelserna pa och langs Gota kanal. Det ar framover
viktigt att veta vilka kunder man vill ha pa lang sikt, samt att fokusera pa lampliga produkter for
dessa.

Vanern och Vattern ar idag daligt nyttjade ur ett turistiskt perspektiv. Det finns en stor potential
att utveckla till exempel segmenten sportfiske och fritidsbatar. En framgangsrik utveckling av de
stora sjoarna ar starkt beroende av hur den attraktiva maritima miljon som helhet kommer att
kunna utvecklas och sakerstallas. Vi syftar har pa funktionella gasthamnar och service i Gota alv,
Véanern, Vattern och kanalerna, som bor utgora prioriterade omraden i en dynamisk maritim
utveckling i Vastra Gotaland. For att astadkomma detta kravs ett starkt och samlat politiskt
ledarskap fran kommunerna kring de bada sjéarna.

Planerade investeringar, for ca 40 miljoner kronor, i ett Naturrum for Vanerns skargardar
kommer att langsiktigt gagna turism- och besdksnaringens utveckling i regionen.
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= Motesmarknaden

Vastsvenska Turistradet inledde 2004 ett samarbete med Goteborg & Co om projektet
Motesmarknaden. Goteborg Convention Bureau (GCB), ett affarsomrade inom Gaéteborg & Co,
fick det operativa ansvaret att marknadsfora och salja regionens hogskolestader - Boras, Skovde,
Uddevalla, Trollh&ttan, organisationsmdten med dver 100 deltagare.

Sammanfattningsvis kan konstateras att forutsattningarna for att locka saval nationella som
internationella méten till Skaraborg har en god potential. Projektarbetet har skapat en viktig
medvetenhet om motesmarknadens innehall och majligheter och idag ser manga just moten
som den framsta motorn i arbetet med att forlanga sdsongen.

Det grundlaggande syftet med att generera utveckling och tillvaxt har varit framgangsrik. Den
I6pande effekten ar ett Okat antal hotellévernattningar och dartill hérande konsumtion. Den mer
langsiktiga effekten av organisations- och vetenskapliga moten &r att regionen och vara
institutioner starker sin profil och skapar plattformar for bade kunskaps- och ekonomisk
utveckling.

Stora fordelar foreligger i att bilda styrgrupper lokalt vilka kan agera dorréppnare och ge
upphov till effektivare kanaler till métesambassadorer och besdksnaringen.

Dessutom erbjuder de storre delaktighet pa lokal nivd. Kommunernas forvaltningschefer ar ofta
del av stora, dynamiska natverk som har potential att generera intressanta moten. Via en storre
lokal delaktighet (bildning av styrgrupper och turistbyraerna) kan benagenheten att ta méten till
sin stad oka.
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Bilaga 1

BESOKSSTATISTIK
Tabell 1:
Omsattning och antal sysselsatta inom turistnaringen i Vastra Gotaland, ar 2000-2006
Vistra Gotalands lin 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Omsittning
(miljoner kr) 19 963 24 506 26 073 27 823 29 104 29 399 32000
Antal sysselsatta
(helarsverken) 15815 18 745 20 692 21766 21569 20 995 22 000
Tabell 2:
Dygnsutlagg besokare, ar 2006.
DYGNSUTLAGG (SEK) 2006
Fritidshus 213
Dagbesok, fritid 507
Hotell affir/konferens 1 607
Hotell fridd/grupp 1148
Camping 335
Fritidsbat 180
Dagbesok, affir 286
Vandrarhem 420
Stugbyar 510
Slikt/vinner 235
Diagram 1:

Gastnattsutveckling i resp. kommunforbundsomrade i Vastra Gotaland, ar 2000-2006
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Tabell 3:

Gastnatter pa hotell, vandrarhem och stugbyar i Skaraborgs kommuner, ar 2000-2006*

Gistnitter pa hotell, vandrarhem och stugbyar

Utveckling

2002 2003 2004 2005 2006 2002-2006

Essunga
Falkoping 43163 | 43937 44134 45 095 43 034 0%
Gristorp
Gullspéing
Gotene 57027 | 57 006 47 337 44 984 50 915 -11%
Karlsborg 31376 | 28 841 25503 15 857 24 362 -22%
Lidképing 48 856 | 47 618 45 229 45963 49 608 2%
Mariestad 22319 | 25020 22929 22 954 25769 15%
Skara 57 533 | 72138 61 837 60 734 60 039 4%
Skovde 166 593 | 162 865 170 212 158 985 182 679 10%
Tibro
Tidaholm
Toreboda
Vara 19 400 21397 24 380 27 093 40%
Kdlla: Nutek, SCB, SCR

*) Statistiken grundar sig pa inrapportering fran boendeanliggningarna. Av sekretesskdl redovisar SCB inte kommuner
meed fairre dn fem boendeanldaggninar. Det dr forklaringen till att statistik inte finns tillganglig for samtliga komminener.

Tabell 4:
Utdrag fran rapporten "Turismen i Sverige 2007”. Omsattning per sektor och kommun.
Ranking Kommun Detaljhandel | Restaurang | Hotell/Camping |Drivmedel Totalt
71 Skovde 2899 330 162 543 3934
136 IMariestad 989 104 62 176 1331
140 Karlsborg 158 30 14 46 248
149 Skara 940 98 63 85 1186
152 Gotene 350 53 56 61 520
163 ILidkoping 1913 142 56 2113 2324
177 Gullspang 144 11 4 97 256
183 \Vara 473 34 67 163 737
183 Hjo 320 23 15 0 358
225 Grastorp 168 33 0 0 201
233 IFalkoping 1183 85 46 203 1517
517 Tidaholm 355 34 18 73 480
264 Tibro 377 13 3 0 393
277 Toreboda 259 13 7 54 333
284 [Essunga 155 8 0 38 201
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Bilaga 2
SARBARHETSINDEX

Handelskammarens sarbarhetsindex bestar av en sammanvagning av sex indikatorer: befolkningstillvaxt,
demografi, utbildningsniva, forvarvsintensitet, halsa och nyforetagande. Indikatorerna har valts for att ge en
mangsidig bilda av en kommuns sarbarhet infor forandringar.

Fargsattningen i kartorna foljer trafikljuslogiken. Moérkgrént innebar hogsta betyg, medan rott
indikerar lagsta betyg.

Sarbarhetsindex 2007
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Kalla: Vastsvenska Industri- och Handelskammaren
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